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Abstract: The Swedish publishing house Svensk liraretidnings forlag
published the extensive book series Barnbiblioteket Saga (the Children’s
Library Saga) between 1899 and 1970. In this article, the publisher’s less
extensive book series Ungdomens bibliotek (the Library of Youth) is analysed
as an example of the marketing techniques that the publishing house used
to reach different target groups. The article investigates how the publishing
house used their smaller book series as a way to diversify and increase
visibility for their books at a time when the main series Barnbiblioteket
Saga was growing into a vast phenomenon that was becoming increasingly
difficult to overview. This is investigated through an analysis of the book
series” paratexts, drawing on different theories from the field of publishing
studies about the marketing of literature. The article focuses on marketing —
through the book covers as well as material inside the books — and advertising.
The study provides an explanation of how the publishing house used their
marketing of Ungdomens bibliotek to strengthen their brand and expand
their business from the 1920s through the 1940s. They accomplished this
by developing strategies for curation: they curated a book series targeted
for a more specific audience segment than the larger Barnbiblioteket Saga,
while also emphasising the qualities that were associated with all their work:
pedagogy, accessibility, richness (in subjects and variety), and formation.
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Svensk ldraretidnings forlag var ett av de forsta svenska forlag som,
med start ar 1896, dgnade sig huvudsakligen at utgivning av barn-
litteratur.! De startade med tidningen Jultomten, som skulle sdljas i
skolorna till julen och fortsatte sedan med hiftes- och s sméaning-
om bokutgivning i den omfattande bokserien Barnbiblioteket Saga.
Ambitionen var att ge barnen hog kvalitet men till en lag kostnad,
sd att s ménga barn som mojligt skulle fa tillgang till litteratur.
Lérare satt med i forlagets styrelse och under forlagets inledande
verksamhet agerade de dven distributdrer genom att knyta till sig
prenumeranter och formedla héften och tidningar i skolorna. Aven
om ldrarnas funktion som forlagets direkta mellanhand tonades
ner med tiden var forlagets forbindelser med skolvérlden centrala
for dess varumaérke (Bergstrand 15), och styrelsen inneholl stadigt
“idel pedagoger” (Wranér 18).

Nar utgivningen i Barnbiblioteket Saga paborjades vid sekel-
skiftet var en ambition att rikta sig till flera malgrupper - flickor
och pojkar frén olika samhallsklasser och i olika &ldrar - och att
erbjuda ett brett utbud av berittelser inom en stor bokserie (Kling-
berg, Sekelskiftets barnbokssyn 36-40). Andd inledde forlaget efter ett
par decennier parallellt en utgivning av andra, mindre omfattande
bokserier sdsom Ungdomens bibliotek (1920-1940-talen), Stjarn-
bockerna (1940-1950-talen) och Pelarbockerna (1950-1960-talen).
Denna artikel behandlar Ungdomens bibliotek, som &r det forsta
exemplet pa forlagets utgivning av mindre bokserier med mer spe-
cifika inriktningar. Artikeln undersoker Ungdomens bibliotek med
syftet att forsta vad det fanns for tankesitt bakom forlagets bokserie-
utgivning och hur den passade in i forlagets profil. Vad var tanken
bakom att lansera nya bokserier parallellt med det stora projektet
Barnbiblioteket Saga? Hur marknadsforde forlaget Ungdomens bib-
liotek genom paratexter och annonsmaterial och vilka ambitioner for
forlagssatsningen kan uttydas i dessa? Undersokningen &r ett steg
pa végen till att forsta forlagets syn pa sin egen roll som litteratur-
formedlare. Den utfors genom en analys av bokseriernas paratexter
med fokus pd marknadsforingen via bockernas kringmaterial, men
dven via annonser utanfor bockerna, exempelvis i tidningar riktade
till 1arare, bibliotekarier och allménheten.

Paratexter som metodisk utgangspunkt

Gérard Genette menar att paratexter fungerar som en forsta in-
troduktion till en text och som vagledning for ldsaren. Paratexter
delas in i peritexter och epitexter. Peritexter finns i direkt anslutning

2 Barnboken: Journal of Children’s Literature Research, Vol. 46, 2023



till texten, sdsom forfattarens namn, titel, baksidestext och fliktex-
ter. Epitexter dr atskilda fran sjdlva boken eller verket men fungerar
dnda introducerande till det. Exempel pa det sistndmnda kan vara
ett forfattarsamtal om boken i fraga eller en reklamannons f6r boken
i en tidning (Genette 5). Genette anvénder sig i huvudsak av para-
textanalys for att diskutera relationen mellan hur ett verk presente-
ras genom sina paratexter och sjdlva texten. Andra forskare har efter
honom anvint begreppet dven for att analysera marknadsforingen
av verk genom paratexter (t.ex. Squires; Berglund). I likhet med
dessa forskare anvander jag hér paratexter som ett sitt att analysera
hur verket marknadsfors, snarare dn hur det paverkar lasningen av
det. Forldggare och formgivare anvdnder paratexter for att na fram
till ratt ldsare och kommunicera med dem (Phillips; Squires). Mitt
intresse giller hur denna kommunikation ger uttryck for forlagets
syn pa bokserieformatets fordelar och deras egen roll som littera-
turformedlare till unga ldsare. Tidigare studier om hur paratexter
anvands i marknadsforingssyften tenderar att behandla senare tids-
perioderochutgaroftafranenengelsksprakigbokmarknad (Squires;
Baverstock och Bowen; Phillips), men har &nda en relevans f6r den
hér studien.

Marie Maclean har vidareutvecklat Genettes terminologi om
paratexter genom att ldagga till metaforen “frame” (ram eller inram-
ning) till hans metaforer “troskel” och “vestibul”. Enligt Genette &r
paratexten jamforbar med vestibulen eller troskeln eftersom den &r
en plats dér ldsaren kan std och tveka innan hen bestimmer sig for att
ldsa texten (2). Maclean papekar att det ocksd handlar om att rama in
texten, och pa sd sitt ge den en eller flera kontexter:

The frame may act as a means of leading the eye into the picture, and
the reader into the text, thus presenting itself as the key to a solipsistic
world; or it may deliberately lead the eye out, and encourage the
reader to concentrate on the context rather than the text. Sometimes
indeed the frame defines the text, by appropriateness or complemen-
tarity; at others it defines the context, like an elaborately carved art
nouveau setting to a simple mirror. (Maclean 273)

Paratexten som inramning fungerar alltsd kontextualiserande; den
dr medlet som leder ldsaren mot texten och kontexten.

Jag har valt att undersoka olika kategorier av material som alla
kan bendmnas som verkens paratexter: peritexter till verken be-
stdende av omslag, baksidor, forsattsblad och extramaterial inne i
bockerna - mestadels reklam for andra bocker i samma bokserie,
men ibland ocksa for forlagets ovriga utgivning - och epitexter i
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form av reklamannonser som finns i férlagsarkivet pa Svenska barn-
boksinstitutet i Stockholm.

Forlagets marknadsforing riktades i huvudsak direkt till Iisarna
eftersom den publicerades sa att ldsaren av en bok kunde fa infor-
mation om andra titlar direkt fore eller efter sin lasning. Marknads-
foring i annonser i tidningar riktades till malgruppen vuxna, ofta
mer specifikt ldrare och skolbibliotekarier, som hade en viktig roll
i att formedla bockerna och tillgdngliggéra dem for den priméra
malgruppen.

Marknadsforing genom kategorisering, malgruppsanalys och
kurering

For att bocker ska synas i bokhandel och pa bibliotek kravs tydlighet
i kommunikationen mellan férlagens formgivning och Ovriga
marknadsforingsmaterial och den tinkta malgruppen (Squires
63). Det krédvs ocksa en kdnnedom om kontexten dér bockerna ska
presenteras for sin malgrupp, exempelvis i bokhandeln eller i ett
skolbibliotek, och tydlig kommunikation med de aktorer som ar
relevanta mellanhénder dar (Baverstock och Bowen 394-395). Claire
Squires har bland annat visat hur sddana saker som kategorisering
via genre, men egentligen all slags kategorisering av bocker, har
en central funktion for att sélja litteratur. Detta inte minst eftersom
bokmarknaden kénnetecknas av en stor mangfald och alla bockers
overlevnad handlar om att vara synliga (71).

Angus Phillips papekar att formgivningen av omslag handlar om
ett val mellan olika strategier, beroende pé vilken malgrupp forlaget
viljer att betona i sin marknadsforing. En malgruppssegmentering
kan goras utifran aspekter som geografisk hemvist, demografisk
bakgrund samt psykografiska och beteendemaéssiga faktorer. Psyko-
grafiska faktorer kan vara ldsarnas specifika intressen, var de ham-
tar inspiration och hur man vécker olika kénslor hos den specifika
malgruppen. Beteendemdssiga faktorer kan vara exempelvis lojalitet
hos kunden gentemot ett visst varumérke som ett forfattarskap eller
en genre (20-21).

En svarighet for forlag som vill sédlja litteratur till barn och ung-
dom &r att denna malgrupp ofta inte nds direkt genom forlagens
marknadsforing utan genom vuxna mellanhander. Darfor kan man
tala om en andrahandsmalgrupp som, forutom att den inte &r den
priméra, kdnnetecknas av sin bredd eftersom det bara &r genom
kategorin vuxen den knyts samman. Gruppen inbegriper personer
som deltar i flera olika sociala sammanhang och med olika socio-
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ekonomisk bakgrund (Baverstock och Bowen 394-395). Detta inne-
bar att det inte rdcker med att utforma bockerna och reklamen sd att
de tilltalar ldsarna utan de ska &ven tilltala de vuxna mellanhdnder
som ofta dr de som tillhandahaller och koper bockerna at ldsarna
(Baverstock och Bowen 394-395).

Ett begrepp fran marknadsforingsanalys av relevans for den har
undersokningen dr kurering. Kurering motsvarar det som en kura-
tor gor med en konstutstidllning i ett galleri. Den som kurerar viljer
ut det som ska stéllas ut men bestdmmer ocksa hur det ska visas upp
och i vilket ssmmanhang. Det handlar om att gora ett urval, férfina
urvalet och ordna det for att pd sa sitt skapa mervirde (Bhaskar 7-8).
Kurering &r helt nodvindig i ett samhille som kdnnetecknas av ett
allt storre flode av information och utbud av varor. Denna funktion
dr dven utmirkande for forlag och en grundprincip bakom mark-
nadsforingen av bocker i bokserier. Serien blir ett sitt att gora ett
urval, ge de enskilda titlarna ett sammanhang och pa sé sitt addera
vérde till dem. Genette papekar att bokserieutgivning hor ihop med
storre forlags behov av att visa pa sin bredd och samtidigt behalla
kontrollen 6ver den bredden (22). Genom att forlaget ger ut en
nischad utgivning i en sammanhallen bokserie tkar synligheten for
denna utgivning i relation till forlagets 6vriga utbud (Spiers 3). Det
hor alltsd samman med frdgan om 6verflod och kan vara ett sétt for
ett forlag med bred utgivning att skapa en profilering for delar av
utgivningen, medan det for ett mindre forlag kan racka med forlags-
namnet i sig for att astadkomma en sddan.

Serieutgivning innebir enligt John Spiers ofta stora fordelar for
saval forlagen som litteraturférmedlare och konsumenter. For forla-
gen innebér det ett sétt att skapa dverblick och ekonomisk forutsag-
barhet for sin utgivning. Férdelen med att marknadsfora ett kluster
av titlar tillsammans snarare &n enskilt dr att det kan dra till sig storre
uppmairksamhet och att bokserien i sin helhet aterspeglar positivt pa
det enskilda verket. For bokhandel och bibliotekarier ger bokserien
en tydligare 6verblick som underléttar planering. For konsumenten
kan ett tidigare upprattat fortroende mellan hen och forlaget borga
for att nya titlar i en bokserie hédller ssamma matt (Spiers 36).

Tidigare forskning om bokserier och Svensk lararetidnings forlag

Serieutgivning fér unga ldsare har bland annat undersokts i anto-
login Seriality and Texts for Young People. The Compulsion to Repeat
(2014), redigerad av Mavis Reimer, Nyala Ali, Deanna England och
Melanie Dennis Unrau, dir serialitetens funktioner i forsta hand
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undersoks i relation till lasupplevelse och innehall. Studierna hand-
lar fraimst om sammanhallna bokserier av en forfattare, sisom dem
om Anne pa Gronkulla av L. M. Montgomery eller Harry Potter av
J. K. Rowling, och ar dérfor inte relevanta for detta sammanhang. Det
finns andra aspekter av fenomenet serieutgivning som béttre later
sig forklaras med teorier fran fdlten bokhistoria och forlagsstudier
dér forskarna pa ett annat sitt tar hansyn till vilken roll olika format
kan spela for hur vil ett verk tas emot pa en kommersiell marknad
(Spiers; Phillips; Squires; Baverstock och Bowen; Berglund; R. Svens-
son; Nauwerck; Karrholm). Ndgon som har anlagt detta perspektiv
pa serieformatet i en studie om ungdomslitteratur &r Marika Andree,
som ndmner dess roll for B. Wahlstroms ungdomsboksserie. Anna-
Karin Kristrom diskuterar dven i viss man serieformatets roll i
utformningen av allalderslitteratur.

Svensk ldraretidnings forlag har bland annat behandlats av
Gote Klingberg, Lena Kareland, Ulla Bergstrand, Sonja Svensson
samt Sirkka Ivakko och Bjorn Sundmark. Forskningen har berort
forlagets verksamhet utifran olika perspektiv sasom litteratursyn,
illustrationer, tidskriften Jultomten och relationen till andra forlag
i samtiden. Jerry Mééttds avhandling Raketsommar. Science fiction i
Sverige 1950-1968 (2006) behandlar forlagets Raket-bocker, en min-
dre bokserie med science fiction-utgivning som startades 1953.
Maéttd behandlar paratexter och marknadsforing i en storre jamfo-
relse mellan Raket-bdckerna och andra science fiction-serier i samti-
den (264-277).

Svensk lararetidnings forlags marknadsforings- och kurerings-
strategier

Bergstrand papekar att Svensk ldraretidnings forlag sedan star-
ten var skickliga nér det gdllde sdvil distribution som véarvning av
prenumeranter och marknadsforing, och att det sistndimnda var
vanligt i forlagsvérlden: 71890-talet var en blomstringstid for svensk
tidningsreklam, och bokférlagens annonsering var lika oblygt super-
lativ och ihédrdig som nagonsin reklamen for pomador, velocipeder,
orglar och cigarrer” (15). Inte ovantat anvandes sarskilt Svensk lirare-
tidning, som drevs av Svensk ldraretidnings forlag, for att annonsera
forlagets utgivning och det kunde finnas annonser for enskilda titlar
liksom hela bokserier i rikligt omfang i enskilda nummer. Det gar
med andra ord tydligt att identifiera ldrare och skolbibliotekarier
som viktiga malgrupper for forlagets kommersiella annonsering.
Samtidigt tyder de annonser som ocksé publicerades i vanliga dags-
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tidningar pa att forlaget &ven sag en vinst med att rikta reklam till
foraldrar och andra vuxna.

Det statliga stodet till folkbiblioteken genomgick en rad refor-
mer i borjan av 1910-talet. Reformerna innebar ett betydligt okat
ekonomiskt bidrag till folkbiblioteken som ockséd gjorde dem: till
en attraktiv motpart for forlagen (Svedjedal 551). Under 1910- och
1920-talen betonades ocksa alltmer att folkbiblioteken skulle vara
bibliotek for alla samhéllsklasser och arbeta inkluderande (544).
Detta gar i linje med Svensk ldraretidnings forlags inkluderande
ambitioner med sin utgivning och det dr darfor naturligt att forla-
get vinde sig till folkbiblioteken som mélgrupp (S. Svensson 34).

Forlaget utarbetade tidigt ett namn genom Barnbiblioteket Saga,
vad man i dag skulle kalla ett varumaérke. En viktig del i detta var att
forlagets litteratur utformades i ndra samarbete med skolans akts-
rer och med pedagogisk hansyn (S. Svensson 34-35; Bergstrand 14).
Det sistndamnda maérks inte minst i att de ocksa utgav en bokserie
med pedagogiska skrifter. Det fanns med andra ord alla skal for bade
skolbibliotekarier och ldrare att se férlaget som en palitlig samarbets-
partner som dessutom pa ett behandigt sétt tillhandaholl ett helhets-
koncept med sin sammantagna utgivning. I detta kan man séga att
forlaget tog hdnsyn till den psykografiska och den beteendemaéssiga
aspekten i sin marknadsforing till bibliotekarier och ldrare, genom
att védja till deras lojalitet med forlaget och med den pedagogiska
syn forlaget formedlade (Phillips 20).

Bokmarknaden for savil barn som vuxna har linge kdnneteck-
nats av stor mangfald och till och med ett 6verflod. Detta 6verflod
beskrivs ofta som ndgot som maste hanteras, det vill sdga kureras,
och som har tvingat fram en rad dtgérder och nya praktiska meto-
der for exempelvis indexering, kategorisering och urval (Squires 71).
Vid Svensk ldraretidnings forlags bildande existerade emellertid
inte detta 6verflod. Utgivningen av barn- och ungdomsbocker 6ver-
steg sdllan mer dn 200 titlar per &r under andra halvan av 1800-talet
(Mahlqvist 54-59), attjamfora med det tiodubbla i dag (Bokprovning).
Svensk ldraretidnings forlags utgivning kom emellertid senare att
forknippas med det. Eva von Zweigbergk beskriver det s& har: “En
sadan samlad framstot som hennes [forlagschef Amanda Hammar-
lunds] barnbibliotek har dock aldrig gjorts inom svensk bokmark-
nad, och den banade vig for ett svenskt barnboksintresse, som till
slut hamnade i 6verflodets forvirring” (282). I von Zweigbergks be-
skrivning framstills det alltsd som att forlaget var direkt bidragande
till det overflod som senare uppstod inom svensk barnboksutgiv-
ning. En av de uppgifter som forlaget tog pa sig var, tvirtemot den
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gangse ordningen vad géller kurering, nimligen den att kurera fram
en mangfald ur en upplevd bristsituation. Guldgruveaspekten var
det som efterstravades: att erbjuda ett stort och rikligt samt kvalita-
tivt hogtstdende utbud. Lyckosamheten hos det som kurerades fram
var sedan beroende av att forlaget skapade sig ett starkt renommé
inom de kretsar ddr malgrupperna befann sig. For Svensk ldrare-
tidnings forlag blev bokserierna ett sétt att samtidigt visa pa bredd
och att fd delar av utgivningen att sta ut ur mangden. Ungdomens
bibliotek &r ett exempel pa den hér strategin.

Ungdomens bibliotek — en karaktaristik

Bokserien Ungdomens bibliotek var en samling bocker som pa ett
populdrvetenskapligt och berdttande sétt skildrade historiska, geo-
grafiska och religiosa &mnen.? De fungerade som bredvidldsnings-
bocker i skolan, men kunde dven utgora fritidsldsning, och var
Svensk ldraretidnings forlags forsta tydliga satsning pa bocker for
ungdomar. Bokserien gavs ut under aren 1925-1947 och omfattade
totalt 35 titlar. Titlarna presenterades i olika sammanhang pa ett for
forlaget vedertaget sétt genom att de listades tillsammans pa en sida
eller ett uppslag som fylldes pa efter hand som nya titlar i bokserien
gavs ut. I dessa sammanstillningar och i andra presentationstexter
benamns bockerna som facklitteratur for ungdom och ”bredvidlas-
ningsbocker”. Detta innebér att de var tankta som ett komplement
till och som en mojlighet till fordjupning av sdrskilda teman som
togs upp i skolundervisningen. De befann sig med andra ord i ett
slags gransland mellan skolbdcker och fritidsldsning. Skolan var en
viktig kontext f6r utgivningen och det fanns en tydlig ambition att
bokserien skulle finnas tillganglig via skolbiblioteken sd att bockerna
kunde ldnas och ldsas i skolan. Detta mérks inte minst i flertalet
annonser, som uppmanade skolbiblioteken att komplettera sitt be-
stand av bokserien (se bild 1).

Bockerna saldes dock inte som skolbocker, vilka hade sdrskilda
villkor i branschen under perioden for bokseriens uppstart. Enligt
Johan Svedjedal utgjorde handeln med skolbtcker en grundstomme
for bokhandeln, som hade fasta rabatter pd denna litteratur fran
forlagen och sédlde vidare till skolorna alternativt direkt till elever-
na. Bokhandeln hade ensamritt pé skolbokshandeln och endast i
undantagsfall fick liromedel kopas direkt fran forlagen, medan
det gick bra med annan litteratur (Svedjedal 536). Eftersom Svensk
lararetidnings forlags utgivning inte sdldes som skolbdcker men
hade samma breda malgrupp som dessa kunde den generera stora
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Kop billigt!
Kop bra!l

Kop new!

Annu finns det kvar en del realisationsexemplar av

Ungdomens Bibliotek

limpliga att inforliva med alla folk- och skolbibliotek.

Foljande nr kan erhillas: 1, 2, 3, 4, 5, 6, 8, 9, 10, 12, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22,
23, 25, 27, 28, och enstaka exemplar dven av andra nummer. Pris pr hft exemplar kr.
1:35. (Har kostat 2:75 pr bok.)

Aven ett fital Sagabscker i helrdda klotband finns att f8: nr 23, 24, 67, 69, 72, 74, 75,
77, 78, 79, 83, 100, 111, 112, 119, 122, 12§, 127, 136 0. 141. Realisationspris 1: 25 pr band.

Av de gamla »biblioteksbanden» (svart klotrygg och gront overdrag) finnes kvar nr
18, 23, 36, 41, 50, 53, §8, 60, 61, 63, 64, 65, 72, 74, 75> 79> 83, 85, 86, 91, 93, 99,
100, 119, 122, 123, 12§, 126, 127, 133, 136, 139 0. 142, vilka nu kostar 1:25 pr band.
Frakifribet erhdlles vid kontant kép! Postgiro 27 88.

Se vidare utforlig annons Sv. Ltg nr oo!

Rolig, wéirderik, fullidig litteratur!

Svensk Liraretidnings Foérlag
Barnhusgatan 3, Stockholm.

e ]

Bild |. Annons for bokserien Ungdomens bibliotek.?

inkomster. De ekonomiska framgangarna forefaller ha varit storst pa
1920-talet (Liggare), och majligen kan den omstandigheten vara en
bidragande forklaring till att férlaget valde att utvidga sin utgivning
med en ny bokserie just under detta decennium.

Eftersom bockerna i Ungdomens bibliotek inte marknadsfordes
som laromedel kunde de séljas direkt fran forlaget till skolbibliotek
och skolor, vilket flera av annonserna med bestéllningstalonger vitt-
nar om. | en sddan direktforsdljning fanns det utrymme for forlaget
att bestimma rabatter och sarskilda villkor for varje enskilt kop. Med
tanke pa att forlaget hade upparbetade kontakter med ldrarkaren och
kunde annonsera genom sin egen tidskrift, Svensk liraretidning, hade
det tydliga fordelar gentemot andra kommersiella forlag i samtiden.

Utgivning i bokserier blev en kommersiell framgéng pa svensk
bokmarknad mot slutet av 1920-talet, alltsd ungefar vid den tid da
Ungdomens bibliotek lanserades, i samband med att avbetalnings-
modeller for bokinkop blev allt vanligare (Svedjedal 502-503). For
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denna typ av bokforsiljning var det vanligt att forlagen tryckte upp
uniformt formgivna bokserier dir en del av attraktionen lag i att
bockerna skulle se fina ut i bokhyllan och troligtvis dven signalera
symboliska védrden sdsom rikedom (pékostade band) och bildning
(504-505). Aven om jag inte funnit ndgra signaler om att Ungdomens
bibliotek saldes per avbetalning, gir det att dra slutsatsen att serie-
formatet kunde anvindas for att utova samma slags lockelse som
bokserierna som gick att kopa den vagen. Bokserien var visserligen
inte utformad med dyrbar inbindning, men det fanns andra varden
som kunde symbolisera rikedom. Bockerna var forsedda med ett
rikligt antal illustrationer och deras @mnesinriktning signalerade
ett bildande innehall. Dessa aspekter framhévdes aterkommande i
annonserna och kan kopplas till Phillips definition av psykografisk
segmentering, ddr han framhéver att bokinkop ofta gors for att visa
upp den egna personligheten snarare dn att de enbart styrs av vad
en kopare vill ldsa (20). Att ha en bok, eller &nnu hellre en hel bok-
serie, i bokhyllan som signalerar bildning kan vara ett sitt att mar-
kera social stédllning.

Utmirkande for bokserien dr bredden i &mnen och mojligheten
for den enskilda ldsaren att fordjupa sig i ett mer specifikt intresse.
Har kan poédngteras att sjdlva namnet, Ungdomens bibliotek, precis
som namnet pd forlagets bokserie Barnbiblioteket Saga, signalerar
ett stort och brett urval av titlar. Det bor ocksd papekas att namnet
ingalunda var unikt i samtida barn- och ungdomsutgivning. Lik-
nande bendmningar pa bokserier for barn och ungdom férekom
(S. Svensson 35).

Enlista 6ver alla dittills utkomna verk i Ungdomens bibliotek finns
pabaksidan till varje bok (bild 2). Férutom att listan har en bredd vad
gdller amnesval innehaller den &ven repetition av en viss sorts titlar
som kan sdgas utgora mindre serier i serien, sdsom Ungdomsteatern
I-V, samlingsvolymer om svenska stormén och aterkommande titlar
med namn pa enskilda hjaltar och hjdltinnor ur historien.

Engagerande lasning och variation

Aven om Ungdomens bibliotek presenteras som facklitteratur i pa-
ratexter finns det skonlitterdra inslag i flera verk, vilket blir sarskilt
tydligt i Ungdomsteatern 1-V och boken Mannen med lidermasken
(1928) av Baronessan Orczy, som i undertiteln presenteras som “En
roman fran Nederldndernas frihetskrig”.* Bockernas narrativ drivs
dartill ofta av en stamningsfull och medryckande beréttarstil. Ett
talande exempel &r inledningen till Aventyret Nya Sverige (1938) av
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UNGDOMENS

Nr I FRAN FARAONERNAS
LAND. Kuleurskildringar frin Egyp-
ten av Karin Jobnsson.

Nr_IL. SIGURD JORSALAFARE.
Skildrad av C. O. Arcadius.

Nr III. FRAN IAO TILL PYTAGO-
RAS. Shldmu.\r ur historien av
Anna M. Roo

Nr IV. FRAN MILTIADES TILL
ALEXANDER. Skildringar ur hi-
storien av Amna M. Roos

Nr V. FRAN ZENON TILL CI-
CERO. Skildringar ur historien av
Anna M. Roos.

Nr VL. NORMANDIE, sctt genom en
svensk wrists glasogon av C. A. C.
Lewenhaupt.

Nr VII. SNAPPHANARNA. Bilder
frin den gamla grinsfejdens dagar av
Harald Jobnsson.

Nr VIIL JEANNE D'ARC. Beritad
av Hugo Gyllander.

Nr Ix. MANNEN MED LADER-
M . Roman frin Nederlir.-
ey n.hmkn,, av Baronessan Orezy

Nr X. GULDLANDETS ERUV-
RING. Inkarikets storhet och fall
skildeac av Harald Jobnsson.

Nr XI. FRAMLINGSFOLKET I
DEGERFORSA. Norrlandsskildring
av Frida Aslund.

Nr XII. TEMPELTORNET. En ro-
man frin dec gamla Babylon av Hu-
rald Johnsson.

Nr_ XIIL UNGDOMSTEATERN I.
Dramatik for de unga av Anna Wal-
lenberg, Gerda Meyerson m. fl.

Nr X1V, FRAN AUGUSTUS TILL

RAJANUS. Skildringar ur histo-
nen av Anna M. Roos.

Nr XV. NYBYGGARNA VID S:T
LAWRENCEFLODEN. Beriittelse
frin Kanada av Harald Jobnsion.

Nr_XVI. BENJAMIN FRANKLIN.

BIBLIOTEK:

Nr XIX. FRAN HADRIANUS TILL
DIOCLETIANUS. Skﬂdriugur ur
historien av Anna M.

Nr XX. FRAN DET GYLLENE
PRAG TILL DET BLANANDE
TATRA. En bok o Tieckoslovakien
av Nanna Lundh-Eriksso

Nr XXI. GUSTAV T ADOLFS
UNGDOM. Historisk roman ay Anna
Wablenberg,

Nr XXIL NORDENSKIULDARNA.
Svenska bragder berittade av Hurald
Johnsson.

Nr XXIIL I KONSTENS VARLD,
Konsthistoria for ungdom av Lisa
Lundb.

Nr XXIV. UNGDOMSTEATERN IL
Dramatik av Aino Nordlund, Gerda
Odynan, S. Wranér m. fl.

Nr XXV. BIRGITTA. Bilder ur det
svenska helgonets liv av Harald Jobns-
son.

Nr XXVI. VI FLYGER UVER IS-
BJORNENS LAND. Av  Lauge

Nr XXVII och XXVIIL SVENSKA
STORMAN I och IL (Urban Hjir-
ne, Jetper Svedber )uv\u Ah(romer

arl Wilh.  Scheels,” John ' Eficston:
A!;’yrnl Nobel.) Blagrnher av Harald
John

N XXIX. BLAND MORER OCH
SPANJORER. Intryck frin Spanien
och Marocko av Gustaf Bolinder.

Nr XXX. T HIALTARNAS SPAR.
En aventyrsfird frin Petersburg till
Ararat av Mikael von Ess

Nr_ XXXI. UNGDOMSTEATERN
L. Dramatik av Aino Nordiund, Ul-
rika  Widmark, Sigrid  Stjernswird

Nr_ XXXIL AVENTYRET NYA
SVERIGE. Av Magnus Svensén.

Mo SoE FUNGRNMATE e

Dramatik av_Gerda Meyerson,

[ulm O. Ericsson, L. Goutfr. Sjsholm

En levnadsteckning av Alvida Sand- m. fl.
Nr XXXIV. JUNKER ERIK. Ett
Nr XVIL STIGMAN OCH STOR- blad ur Folkungasagan av Hjalmar
N. Sagor med fornsvenskt imne mm.m.

av Rolf Nordenstreng. r XXXV. UNGDOMSTEATERN V.

Nr XVIIL. GATORNAS FOLK. Be- Dramatik av Jan Iwar Billow, Bertie
rittelsen om de doda stiderna av Bergen, Ulrika Widmark, G. Hakans-
Harald Jobnsson. son m. fl.

Pris bift. kr. 2: 75 pr ex., nr 1—32 § grontbibl.-band 4 kr., nr 33 0. 34 kr. 4: 50

Limpliga, rike illustrerade lisebicker for folk- och fortsitningsskolor.
Bora finnas i alla skol- och folkbibliotek, vilka erhilla hég rabar.
Rekvirera i dag i nirmaste bokhandel eller dircke frin

SVENSK LARARETIDNINGS FORLAG

KUNGSHOLMSTORG 13 A. STOCKHOLM 12

Bild 2. Ungdomens biblioteks alla delar listas pa baksidan till Ungdomsteatern V (1947)
av Jan Iwar Billow, Bertie Bergen, Ulrika Widmark och G. Hakansson.

Magnus Svensén: “En dag i slutet av januari manad ar 1654 stravade
en ensam vandrare framat i den starkt kuperade trakten vister om
det datida Goteborg. Det snoade starkt, och vinden, som kom fran
havet, kidndes bitande kall” (5). Relationen mellan fakta och litterar
utsmyckning kunde kommenteras i ett forord, som det i Stigmiin och
stormdn. Sagor med fornsvenskt dmne (1932) av Rolf Nordenstreng:

Uppréanningen till dessa sagor &r s till vida tagen ur verkligheten,
som de alla pa ett eller annat sétt sta i samband med héndelser som
islanningarna ha raddat at eftervarlden. Och dessa &ro icke fritt upp-
funna. Det finns inga fritt uppfunna sagor eller andra skildringar,
icke i ndgon tid, hos négot folk. Allt som fortéljes har sitt upphov i
nagot som verkligen har hant. (Nordenstreng 6)

Det gavs med andra ord relativt stort utrymme for tolkningsfrihet i
relation till de &mnen ur historien som skildrades.
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En levnadsteckning
Aav ALVIDA SANDBERG

STOCKHOLM, SVENSK LARARETIDNINGS FORLAG

Bild 3 och 4. Omslagen till Benjamin Franklin. En levnadsteckning (1931) av Alvida Sand-
berg (illustrator okind) och Framlingsfolket i Degerforsa (1929) av Frida Aslund, den
sistnamnda i gront biblioteksband.

Utover en amnesmdssig bredd mérks ocksd en bredd vad galler vilka
lander som finns representerade i bokserien. Elva titlar har tydligt
svenska d@mnen sasom Stigmdn och stormdn (1932), Snapphanarna
(1927) och Birgitta. Bilder ur det svenska helgonets liv (1935), de bada
senare skrivna av Harald Johnsson. Anna Maria Roos fem bocker
handlar om antikens Grekland och Rom. Ovriga titlars &mnen ar
spridda over mer dn 14 olika ldnder och vissa titlar, sdsom Mikael
von Essens I hjiltarnas spdr. En dventyrsfird fran Petersburg till Ararat
(1937), tar upp flera lander. Tva titlar vardera dgnas at Frankrike,
Normandie (1926) av C. A. C. Lewenhaupt och Jeanne D’Arc (1926)
av Hugo Gyllander, respektive USA, Benjamin Franklin. En levnads-
teckning (1931) av Alvida Sandberg (bild 3) och tidigare ndmnda
Aventyret Nya Sverige. Tva titlar - Guldlandets erévring (1928) och
Gdtornas folk. Berittelsen om de doda stidernas land (1932), bada skriv-
na av Harald Johnsson - beror ett flertal linder i Sydamerika och
Centralamerika genom dmnena inkariket och mayariket.
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Bakom denstora geografiskaspridningenanas ambitionenattvara
virldstickande nédr det giller skildringen av andra kulturer, nagot
som var vanligt forekommande i barnboksutgivningen generellt
under samma tid (Warnqvist 171; Andree 40). Ambitionen ligger i
linje med forlagets sitt att marknadsfora bokserien som ett “biblio-
tek”, som forknippas med ett rikhaltigt utbud vad galler saval am-
nen som geografisk spridning. I denna bemirkelse gavs Ungdomens
bibliotek samma konnotationer som det stérre Barnbiblioteket Saga.
Liknande strategier anviandes dven av andra barnboksforldggare
och konceptet for Saga-utgivningen var inspirerat av den danska
forlagan Bernenes bogsamling (Bergstrand 28). Ett exempel bland
andra svenska forlag i samtiden &r Natur & Kulturs bokserie Min
Skattkammare, som ocksa stod for rikhaltighet och som dessutom
kom att na stora framgangar och fanns kvar under lang tid (Warn-
qvist 172-173).

Négra representativa exempel pa hur bokseriens omslag for-
medlade variationen i utgivningen &r Benjamin Franklin (bild 3) och
Stigmdin och stormin (bild 5). Den forstndmnda lyfter fram foremalet
for levnadsteckningen medan den senare markerar den historiska
epok boken handlar om.

Samtliga titlar i bokserien dr vad Genette kallar tematiska titlar,
det vill séga sddana som refererar till &mnet for verket i fraga (34,
81). Medan det stora flertalet pa ett direkt sdtt konstaterar &mnet,
sasom Birgitta, Snapphanarna och Nordenskidldarna (1934) av Harald
Johnsson, finns dven sadana som &r nagot mer vagt formulerade, vil-
ket kan skapa spdnning och nyfikenhet (Genette 91). I de flesta fallen
tycks verkets d&mne vara nog i sig sjdlvt for att antas stimulera ett
lasintresse, medan det ibland ansdgs krdvas omskrivningar som
framhévde det gatfulla eller intressanta. Exempel pé det senare ar
redan namnda Gdtornas folk, I hjdltarnas spir och Mannen med lider-
masken.

Att ldsa hela bokserien innebar fordjupade kunskaper om
sarskilt svensk historia, men dven en grundldggande kdannedom om
historiska skeden fradn Gvriga virlden. Valet av historiska skeden
gjordes snarare utifran hur spannande de lit sig skildras &n ndgon
kronologisk eller heltickande princip. Bokserien signalerade pa sa
vis bildning, men i en forpackning som skulle viacka nyfikenhet.

Ofta framhévs direkt pa omslaget att boken dr rikt illustrerad.
Den stora méangden illustrationer, men dven kvaliteten pa dem, var
nytt for samtiden nar forlaget bildades och blev ndgot av dess sig-
num (Bergstrand 18, 34-35); ambitionen att ge barnen rikt illustrerad
lasning ingick i det koncept som Barnbiblioteket Saga och forlagets
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. Y/

av

Rolf Nordenstreng

STOCKHOLM, SVENSK LARARETIDNINGS FORLAG

Bild 5. Omslaget till Stigmdn och stormdn. Sagor med fornsvenskt dmne (1932) av Rolf
Nordenstreng. © John Sjosvard.

ovriga utgivning formades efter (Bergstrand 18; Wranér). Den stora
méngden illustrationer i Ungdomens bibliotek visar att ungdomen
formodades tilltalas av flera olika modaliteter, och liksom i forlagets
ovriga utgivning fanns dven hér sannolikt en tanke om att bilderna
bade skulle locka till lasning och underlétta ldsakten. Ivakkos och
Sundmarks studie visar hur illustrationerna pa omslagen till forla-
gets tidning Jultomten kunde bidra till att vicka barns ldsarengage-
mang, inlevelse och identifikation.

Eftersom sa mycket av bockernas peritexter refererar till
bokseriens andra titlar och serien som helhet dr helheten standigt
ndrvarande i de enskilda verken. Ibland kunde &ven enskilda spar
i bokserien lyftas fram i en reklam, exempelvis sammanstéllningen
av Anna Maria Roos titlar, himtad ur Frin det Qyllene Prag till det
blanande Tatra. En bok om Tjeckoslovakien (1933) av Nanna Lundh-
Eriksson (bild 6).
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Ungdomens basta varlds-

historia

Anna Maria Roos:

Fran Iao till Pytagoras (Ungdomens Bibl. IIT)

Fran Miltiades till Alexander » > V)
Frin Zenon till Cicero > » V)
Frin Augustus till Trajanus » » XIV)
Fran Hadrianus till Diocletianus » » XIX)

Samtliga delar rikt illustrerade.

Pris pr del haft. 2:75, gront skinnband 4 kr.

SVENSK LARARETIDNINGS FORLAG
Barnhusgatan 8 Stockholm

Bild 6. Reklam for Anna Maria Roos bocker under titeln "Ungdomens basta varldshis-
toria”, publicerad i Frdn det gyllene Prag till det blanande Tatra. En bok om Tjeckoslovakien
(1933) av Nanna Lundh-Eriksson.

Detta att lyfta fram andra titlar i samma bokserie for varje ny titel i
densamma &r ett vedertaget sitt att marknadsfora bokserier och en
uppenbar fordel med serieutgivning. For varje ny titel i bokserien
ges ny aktualitet till dldre utgivning i samma bokserie. Detta gjorde
Ungdomens bibliotek som bokserie ndrvarandei varje sammanhang.
Det var dartill vanligt att det gjordes reklam f6r Barnbiblioteket Saga
i extrasidor till bockerna i Ungdomens bibliotek. Sadana annonser
ar exempel pa forlagets formaga till kurering, genom att forlaget till-
handaholl listor 6ver titlar i Barnbiblioteket Saga som behandlade
liknande @mnen som i de aktuella verken alternativt titlar som an-
sags tilltala pojkar eller flickor (bild 7). Pa sé vis blev den avgransade
bokserien, Ungdomens bibliotek, ocksa ett sitt att synliggora och
kurera delarna i Barnbiblioteket Saga.
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ALLA POJKAR

ALSKA
INDIANBG6CKER OCH AVENTYR!

I Saga finns ett gott urval av sadan litteratur,
spannande, fingslande, limplig for #ventyrs-
lystna sinnen. Bland de mest populira
bockerna markas:

2. Robinson Kruse av Daniel Defoe.

5. Jorden runt pi 80 dagar av Jules Verne.
10. Gullivers resor av Jonathan Swift.

11. Styrman Hurtig av Fred. Marryat.

14. Den unge boerhjilten av A. Niemann.
15. Gula Vargen av Anna Erslev.

18. Hittebarnet av Hector Malot.

21. Kapten Grants barn av Jules Verne.

24. Selim och Kalulu av H. Stanley.

27. Tva ars ferier av Jules Verne.

33. Buffalo Bill beridttad av H. Gyllander.
37. Den siste mohikanen av J. F. Cooper.
39. Mattias Sandorf av Jules Verne.

48. Rulaman av D. F. Weinland.

53. Skogsloparen av Gabriel Ferry.

61. Det sjunkna guldskeppet av H. von Zobeltitz.
65. Havets hjiltar av Rudyard Kipling.

70. En virldsomsegling under havet av Jules Verne.
80. Den hemlighetsfulla én av Jules Verne.
93. Oknens ande av Carl May.

99. Bjornjigarens son av Carl May.
105. Hjélten frin Panama av S. Brereton.

133—134. De tre musketorerna I, IT av Alex. Dumas.

138. Hjortdodaren av J. F. Cooper.
146. Tom Sawyer av Mark Twain.
154. Genom oknen av Henryk Sienkiewicz.

Alla band rikt illustrerade av framstiende konstnarer.
Vanlig rabatt till biblioteken.

Pris: Kart. 2 kr., i rott skinnband 3 kr. pr ex.

SVENSK LARARETIDNINGS FORLAG
Barnhusgatan 8 - Stockholm C.

ALLA FLICKOR

BLI GLADA

vid lisningen av de roliga och intressanta

FLICKBOCKER
som ingd i Barnbiblioteket Saga

4. Onkel Toms stuga av Harriet Beecher-Stowe.
44. Lilla Nelly av Charles Dickens.

46. Den heliga Genoveva, berittad av H. Gyllander.
75. Tvillingarna av E. Davenport Adams.

82. Billy Boy av M. Gerard Ford.

88. Lajla av J. A. Friis.

89. Pristgardsbarnen i Graneby av Dagny Thorvall.
94. Flickan fran Texas av M. Jamison.
102. Tomteboda prédstgard av Ebba Nordenadler.
120. Hemma hos far av Ebba Nordenadler.
136. Loffe och hans syskon av Greta Carlson.
148. Lillebror i Indien av Ebba Moe.
151. Tiden gar av Frida Aslund.

En virdefull motvikt mot de vanliga ytliga
forflackande flickbockerna. Gediget innehall,
vardat svenskt sprik, briljanta teckningar.

Pris: Kart. 2 kr., i rott skinnband 3 kr. pr ex.

SVENSK LARARETIDNINGS FORLAG
Barnhusgatan 8 - Stockholm C.

Bild 7. Reklamannons for Barnbiblioteket Saga, publicerad i Frdn det gyllene Prag till det
blanande Tatra. En bok om Tjeckoslovakien (1933) av Nanna Lundh-Eriksson.

Annonseringen i epitexter

I reklammaterialet for Ungdomens bibliotek, i dagspress liksom i
branschtidskrifter for larare och bibliotekarier, aterkommer nagra
olika retoriska figurer som sammanfattar vad forlaget ville fram-
hédva med bokserien. Den forsta var att det var litteratur som bade
var nyttig och underhallande. Den andra var att det roérde sig om en
riklig kélla for lasning och kunskapsinhdmtning som kunde passa
savil breda som smala intressen. Den tredje var att det rérde sig om
litteratur som holl en hog kvalitet, bAde innehéllsméssigt och mate-
riellt genom hur béckerna var utformade: pa hogkvalitativt papper,
med ldderinbundna (biblioteks)band och med en stor méngd
illustrationer av god kvalitet. Detta materiella perspektiv forknip-
pades i reklamen &ven med besparings- och hallbarhetsargument.
Det rorde sig om bocker som skulle hélla for slit genom frekvent
utlaning, och budskapet var att det fanns pengar att spara pa att
satsa pa dessa inkop. Dessutom reade forlaget med jamna mellan-
rum ut restexemplar och dé trycktes &n mer pa billighetsaspekten.
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En annons som rear ut "3000 héftade nagot solkiga ex” har fatt
rubriken”Os ur guldgruvan!” (Kataloger och reklam [ca 1939-1952]).
Det handlade med andra ord om att marknadsféra ndgot som bade
dyrt och billigt pa en och samma gang. Samma logik anvands i an-
nonser som ”Besparingar dr nodvandiga! Koép darfor "Ungdomens
bibliotek” billigt NU!” (Kataloger och reklam [ca 1939-1952]), och
”Kop billigt! Kép bra! Kép nu!”. I den sistndimnda annonsen pre-
senteras Ungdomens bibliotek med orden ”Rolig, véarderik, fullodig
litteratur!” (Kataloger och reklam [ca 1939-1952], bild 1).

Detta med guldgruvan att 6sa ur och bokserien som en ndrmast
komplett boksamling for den specialintresserade framhdvs pa
mangastdllen. Fleraannonser foljerenmangfaldens princip somhelt
enkelt listar en rad specialdmnen som finns behandlade i bokserien
ochanvinderdemsomargumentforvarfor detdrenbrabokserie. En
sddan for bokserien klassisk annons inleds med orden ” Varje vilfor-
sedd bokhylla, dit de unga édger tilltrade, bor innehalla Ungdomens
bibliotek”. Sedan foljer ett ” Varfor?” ochett” Darforatt”, varpd listas
pastaenden som ”Har finner man littillgénglig och spannande lit-
teratur om Snapphanefejden”, “Har soker man lampliga historiska
skadespel for skolfesterna och examen” och “Hidr kommer man
over en briljant Kaukasusframstallning” (Kataloger och reklam [ca
1939-1952], bild 8). Det som framhévs i denna typ av annonsering
dr sdledes mangfalden och rikedomen i de manga &mnen som tas
upp, tillsammans med en uppmaning om att bokserien ar viktig att
samla i sin helhet for att tillhandahalla en guldgruva fér ungdomen
att 6sa ur.

Samlandets logik dr ytterligare en aspekt som skapar konkurrens-
fordelar for serieutgivning, vilket framgar av namnet till den danska
motsvarigheten till Barnbiblioteket Saga, Bernenes bogsamling.
Isabelle Olivero har visat att denna typ av marknadsforing, med
fokus pa att erbjuda heltickande hemmabibliotek om olika &mnen,
lag bakom manga populédra bokserier som alla hade ordet bibliotek
med i namnet och som saldes i Frankrike och England under 1800-
och 1900-talen (84-85). Anvandningen av “biblioteks”-serier var
med andra ord ett internationellt fenomen.

Spiers papekar att bokserier kan fungera som ett sitt att utbilda
lasarens blick i en strdvan att skapa den ideala konsumenten (37).
Han citerar Andrew King, som menar att alla nya produkter pa
marknaden behover identifiera sina potentiella kopare, forma dem
att ge produkten en identitet och sedan 6vertala dem om att den gar
att relatera till dem sjdlva. For att astadkomma detta maste publiken
formas att skilja varan frdn andra varor i kategorin, samtidigt som
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Varje valférsedd bokhylla,
dit de unga dger tilltrdde. bor innehalla

Ungdomens
Varfor? Bibliotek

Darfor, att
Hir finner man lattillgdnglig och spannande litteratur om
Snapphanefejden.

Hir hittar man den bista biografien over Nordenskioldar-
na.

Hir patriffar man den ritta John Ericssonsskildringen.
Hir liser man om Gustaf II Adolfs ungdom.

Hir soker man ldmpliga historiska skadespel for skol-
festerna och examen.

Hir tar man del av svenskarnas dden i Delaware.
Hir kommer man over en briljant Kaukasusframstillning.
Hir finner man en kortfattad konsthistoria for ungdom.

Hir kan ungdomen ta del av Alstromers och Nobels mark-
liga livsoden.

Hir kan man ldsa, kort och koncist, om korstagen.

Hir finns utomordentliga livsskildringar om Cicero, So-
fokles och Sokrates.

32 band utmirkt bredvidldsningslitteratur i ett flertal
Amnen, med méanga illustrationer.

Pris hift. 2:75, i gront skinnband 4 kr. Vanlig rabatt.
Begir katalog!

Svensk Lararetidnings Férlag, Sthim 12

Bild 8. Reklamannons for Ungdomens bibliotek.

varan bor framstd som redan vilkand hos koparen. Genom att pa
samma gang erbjuda nagot nytt och ndgot bekant kan en bokserie
verka som ett sitt att sta ut ur mangden pa en kommersiell mark-
nad och dnda inge en kansla av trygghet for koparen (Spiers 37).
I fallet med Ungdomens bibliotek kan bokserien i sig skapa denna
kombination av trygghet och nyhetsvérde, genom att bokserien upp-
arbetas som ett eget varumérke. Men dven Barnbiblioteket Saga, som
redan var forlagets starkaste varumarke, fungerar pa detta sitt i sin
egenskap av kontext till Ungdomens bibliotek genom att knytas till
bokserien via peri- och epitexter. Detta marks inte minst i hur ofta det
gors reklam for Barnbiblioteket Saga i annonser inuti utgdvorna av
Ungdomens bibliotek, men ocksa i annonser dir bokserierna figure-
rar sida vid sida (se bild 9-10).
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Slutligen framhévs i annonserna devisen - som ocksa figurerar i en
reklamtext - som uppmanar: “Glom inte Ungdomens bibliotek var
tids utile dulci.” Bokserien beskrivs ocksa med orden “Ett bra och
tillforlitligt underlag for hemuppsatser och samtidigt en spannande
lasning!” (Kataloger och reklam [ca 1939-1952]). Utile dulci, att for-
ena nytta med noje, kan betraktas som karnkonceptet for bokserien.
I en annan annons heter det “Ungdomens bibliotek, var vardefulla
och omvixlande serie for alla skol- och ungdomsbibliotek innehall-
er nu 27 rikt illustrerade band, alla lika fangslande och intressanta”
(Kataloger och reklam [ca 1939-1952]). Reklamen innehdller d&ven
ett fotografi pa ett tiotal band uppstillda bredvid varandra pa ett
sdtt som bade framhédver bandens materiella kvaliteter och hur val
de gor sig tillsammans pa bibliotekshyllan. En vackert och enhetligt
utformad bokserie kan bli ett varumaérke i sig, vilket ofta &r sjédlva
ambitionen bakom serieutgivning. Bdde genom utformningen och
de kulturella signaler som sénds genom ett sammanhallet &mnesval
for bokserien formuleras en standard och ett 16fte som handlar om
kvalitet, men som d&ven kan indikera exempelvis en viss prisstandard
(Genette 22-23). Spiers kommenterar denna funktion hos bokserier
pa foljande vis: “The usual implication, too, has been that the sum of
the collected books was greater than the individual parts, together
with the quality of one title reassuring readers about the others” (23).
Maénga av annonserna riktar sig explicit till skolbibliotekarier.
Enligt Alison Baverstock och Susannah Bowen - som visserligen
skriver med utgdngspunkt i dagens férhédllanden och en anglosaxisk
bokmarknad - finns det sérskilda aspekter man bor ha i atanke néar
man marknadsfor ett material till en bibliotekarie. Att vara en palit-
lig motpart i forhandlingarna med biblioteken &r en faktor, en annan
kan vara att tillhandahalla produkter som kan 6ka samlingens sym-
boliska vidrde i biblioteket: “Librarians identify with the collection
they look after and products that enrich the collection as a whole,
and enhance the resources available to their users, are attractive”
(Baverstock och Bowen 403). Dessutom kan sadant som produkt-
specifikationer spela roll, exempelvis att bocker dr vil inbundna
hellre dn limmade eller innehéller syrafritt papper (403). Allt detta
framhévs i forlagets marknadsforing av Ungdomens bibliotek i
savil epitexter som peritexter. Inbindningens kvalitet och bockernas
materiella hallbarhet 6ver tid framhévs ofta, liksom hur samlingens
varde i biblioteket kan 6ka med inforskaffandet av saknade titlar och
vikten av att fylla pd efterhand som banden forsvinner eller slits ut.
Den starkast aterkommande trenden genom reklammaterialet &dr
betonandet av bokseriens blandning av ldrorikt och underhdllande
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innehdll. Denna kombination var ocksa starkt narvarande i varu-
mirket Barnbiblioteket Saga. Trots att ordet “saga” féorekom i manga
boktitlar under tiden for Saga-seriens tillkomst, beskriver Ulla
Bergstrand namnet som genialiskt: ”I ett notskal uttrycktes hela
projektetsideologi: sagan, barnen, biblioteket. Med andra ord fantasi
och kunskaper at barnen” (15).

Fran och med 1940-talet och starten for utgivningen av forlagets
nésta ungdomsboksserie, Stjarnbockerna, forekommer ocksa en an-
nan inriktning pd forlagets annonsering som kan beskrivas i termer
av en lastrappa eller en ldsresa. I denna typ av reklam - som dven
forekom i dagstidningar - visas Ungdomens bibliotek sida vid sida
med savil Barnbiblioteket Saga som Stjarnbockerna i en illustre-
rad utvecklingstrappa for ungas lasning, som inleds med Saga och
avslutas med Ungdomens bibliotek. Ett exempel av flera dr Lasses
respektive Lisas ldsutveckling i annonserna “Vad Lasse ldser” och
”Vad Lisa laser” (Kataloger och reklam [ca 1938-1946]; Liggare).

I reklamen som beskriver Lasses och Lisas véag till en ldsande
och lard ungdom framhavs hur bockerna stimulerar deras intres-
se genom att vara roliga och spdnnande, men dven hur de dr an-
passade efter deras personliga utveckling (bild 9 och 10). Resan till
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Bild 9 och 10.Reklamannonserna "Vad Lasse ldser” och Vad Lisa laser”. lllustrator okand.
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vuxenblivandet gar, enligt angivelserna i reklamtexten, frdn Barn-
biblioteket Saga, som ldses vid de tre forsta utvecklingsfaserna, via
Stjarnbockerna och slutligen till Ungdomens bibliotek. Har blir det
tydligt att bokserierna kan ses i relation till varandra som olika steg
i ett genomtéankt utvecklingsscenario. Att doma av illustrationerna
som forestidller Lasse och Lisa som ungdomar har de helt anam-
mat en bokldard och ldsande livsstil vid det stadium da de &gnar sig
at lasning i Ungdomens bibliotek. I den aldern sitter de i bekvam
lasstdllning och later sig sjunka ner i begrundande ldsning, medan
véagen dit till synes innehéller mindre disciplinerade och fokuserade
lashallningar.

Likheterna mellan Lasses och Lisas ldsutveckling bekréftar ock-
sd att Ungdomens bibliotek var avsedd att intressera bade flickor
och pojkar. Om Lasses och Lisas respektive lasutveckling ska tolkas
som en progression mot en ideal typ av lasning kan Ungdomens
bibliotek genom denna reklam betraktas som kronan pa verket i
forlagets utgivning.

Sammanfattande slutord

I takt med att Barnbiblioteket Saga vixte sig allt stérre uppstod
behovet av att anvdnda kurering for att motverka ”overflodets for-
virring” i Svensk lararetidnings forlags utgivning. Den betydligt mer
avgransade bokserien Ungdomens bibliotek kan ses som en form av
kurering i sig och som ett sitt att visa fram en specialisering dgnad
att motsvara ett sérskilt behov i samtiden. Att marknadsfora en egen
bokserie anpassad till ett visst alderssegment medfor betydligt storre
synlighet for de enskilda verk som ingick i bokserien &n om de hade
inforlivats i den storre Barnbiblioteket Saga. Bokserien blir i sig en
kategorisering som okar synligheten. Samtidigt fanns ambitionerna
att med bokseriens bredd och utformning samt med bendmningen
Ungdomens bibliotek ge samma signaler om rikedom som erbjods i
det storre barnboksbiblioteket.

Paratexterna till Ungdomens bibliotek uppvisar en rad olika
funktioner, ndgra med riktning in mot texten och andra utdt,
kontextualiserande. Omslagen tillhandahaller trgsklar in i texten
och utgor en plats ddr man utifran Genettes synsitt kan vélja om
man som ldsare vill dras in i texten eller ej. De ger en fingervisning
om verkens tematik, vilken historisk period det handlar om och
vilket land som beréttelsen utspelar sig i. Omslagen speglar bok-
seriens inriktning mot att erbjuda férdjupad kunskap om historiska
episoder, geografi och viktiga personligheter i varldshistorien och
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pé sa vis kunde de ocksa fungera som en del i den marknadsforing
som betonade bokserien som bildande ldsning.

Det dterkommande bruket att erbjuda en lista med delarna i
bokserien som helhet i peritexterna har funktionen av inramning
eller kontextualisering. Bokserien i sin helhet var viktig for mark-
nadsforingen av de enskilda delarna och skapadeisigett varumérke
som signalerade ett brett urval av fordjupningsdamnen. Genom att
konsumera flera delar i eller hela bokserien kunde ldsaren ¢ka sin
bildning och allménbildning pa ett sdtt som symboliskt férknippa-
des med rikedom. Att ldsa hela bokserien kunde betraktas som att
ha inforlivat ett helt bibliotek, och anses vara ett féretag som var
betydligt mer realistiskt nidr det géllde den mindre bokserien dn
Barnbiblioteket Saga. Det stora Saga-biblioteket var visserligen ett
framgéangsrikt koncept, vilket forklarar att utgivningen inom det
kunde fortsdtta under en period som omfattade sju decennier, men
med tiden blev det just pa grund av sin storlek svaroverskadligt.
Det blev ocksé alltmer orimligt att marknadsfora Barnbiblioteket
Saga som nagot en vanlig konsument eller kanske ens ett skolbib-
liotek kunde ha rad och mojlighet att hdrbargera i sin helhet. Med
den mindre omfangsrika bokserien Ungdomens bibliotek kunde
enskilda boktitlar f4 storre synlighet, samtidigt som fordelarna
med serieformatet uppréttholls. Inriktningen pa bildning i valet
av @mnen 6kade samlingens symbolvirde i bokhyllan, samtidigt
som den engagerande sprakdrédkten och de manga illustrationerna
skulle vicka ungdomens ldslust.

I epitexterna sker ytterligare kontextualiseringar som snarare rik-
tar blicken utanfor verket dn indt. Uppmaningarna att komplettera
samlingen och att spara pengar genom att satsa dem pa en palitlig
bokserie vad géller hdllbarhet och kvalitet, riktar bibliotekarier och
larare mot skolan som utvecklingsmiljo och mot deras ansvar att till-
handahalla ett val kurerat utbud f6r ungdomen. I annonserna som
jamfor Ungdomens bibliotek med annan bokserieutgivning fran
samma forlag ges forlagets helhetsperspektiv pd barns och ungas
lasutveckling som ett forstarkande argument for att det dr en peda-
gogisk och palitlig motpart for saval de unga ldsarna som de vuxna
litteraturformedlarna - vare sig de senare dr fordldrar, ldarare eller
bibliotekarier. Forutom att annonserna riktar blicken mot hur forla-
get engagerar sig i ldsutveckling med pedagogiska hansyn for varje
aldersgrupp visar reklamen ocksé upp forlagets formaga att kurera
fram olika typer av innehall i olika bokserier och att forlaget erbjuder
ett helhetsperspektiv. Den helhetssyn som tidigt ingick i planerna for
Barnbiblioteket Saga som forlagssatsning har ddrmed diversifierats
och delats upp, men reklamen betonar fortfarande helheten.

22 Barnboken: Journal of Children’s Literature Research, Vol. 46, 2023



Forlagets strategi att inleda mindre bokseriesatsningar kan
forklaras med att det overflod som skapats genom Barnbiblioteket
Saga gjorde att det uppstod ett behov av diversifiering och
profilering mot sérskilda malgrupper. Bokserien Ungdomens
bibliotek forenklade védgen fram till den tankta ldsaren genom
malgruppsinriktad kurering samtidigt som reklamen fostrade en
ideal konsument av bokserien: en ldsare som hade nétt det sista
stadiet i sin lasutveckling via forlagets utbud och ville befédsta och
vidareutveckla sin personliga bildning genom fortsatt lasning.

Biografisk information: Sara Kérrholm dr docent i litteraturvetenskap och
lektor i forlags- och bokmarknadskunskap vid Institutionen for kultur-
vetenskaper, Lunds universitet. Hennes forskning har bland annat
behandlat kulturhistoriska och litteratursociologiska perspektiv pd populiira
genrer och barn- och ungdomslitteratur. Hon dr dven redaktér (tillsam-
mans med Paul Tenngart) till antologin Barnlitteraturens varden och
varderingar (2012).

Noter

1 Stefan Miahlqvist beskriver den datida bokmarknaden for barn- och ung-
domslitteratur i Bocker for svenska barn 1870-1950. En kvantitativ analys av
barn- och ungdomslitteratur i Sverige (1977) och namner dér flera férlag som
sysslar med barnboksutgivning, men dessa forlag utgav sina barnbdcker
vid sidan av en gédngse utgivning for en vuxen publik och det vanliga var
att denna senare utgivning dominerade (66-76).

2 Ungdomens bibliotek gavs ut i tradbundna utgdvor med mjuka parmar,
vit omslagsbakgrund och en centrerad bild i farg pa framsidan. De saldes
dven iroda och senare i grona klotband i skinn, sa kallade biblioteksband,
vilket &r den inbindning de kom att férknippas med och siljas in med i
manga annonser (se bild 4). Utgivningsfrekvensen i bokserien var ojamn,
med som mest fyra titlar och som minst en titel per ar. Av anteckningar
om bokseriens utgivningsar i forlagets arkiv framgar, underligt nog, att
delarna 3 och 4 gavs ut forst 1929 medan nr 5 och 6 i serien gavs ut redan
1926 (Liggare). Detta hopp i nummerordning har jag inte kunnat hitta
nagra forklaringar till, men en majlig sddan ar att forlaget redan tidigt
tagit utgivningsbeslut om del 3 och 4, som bada var titlar av Anna Maria
Roos om virldshistoria (Frdn Iao till Pytagoras, 1929, och Fran Militiades till
Alexander, 1929) och att fardigstallandet av bockerna sedan blev forsenat
av nagon anledning.

3 Annonserna i Saga-arkivet pa Svenska barnboksinstitutet dr blandade
annonser fran dagstidningar och branschtidskrifter for skola och bib-
liotek (Kataloger och reklam [ca 1938-1946]; Kataloger och reklam [ca
1939-1952]; Kataloger och reklam [1950-talet]). Det dr dock inte mojligt att
i varje enskilt fall vara saker pa var de publicerats eller ens om de pub-
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licerats. De kan &ven ha varit arbetsversioner, korrektur och dylikt som
andrats i slutversion eller inte tagits med. Det ryms inte i denna studie
att lokalisera ursprunget for alla annonser, utan det far bli en uppgift for
framtida forskning.

4 Gote Klingberg kallar sven Frida Aslunds Frimlingsfolket i Degersforsa
(1929), nr 11 i Ungdomens bibliotek (bild 4), f6r en roman nér han be-
handlar Aslunds forfattarskap (Till gagn och nije 189). Han betonar dock
att den baserades pa noggranna efterforskningar av verkliga historiska
forhallanden (193-194).
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